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Analiza partilor interesate (matricea interes—influenta)

Aceasta fisa te ajuta sa identifici si sa prioritizezi partile interesate (stakeholderii) ai unei campanii
de informare/constientizare, in functie de nivelul lor de interes si influentd asupra succesului
campaniei. Matricea iti permite sa vezi clar cine trebuie informat constant, cine trebuie implicat
activ sau doar avut in vizor, astfel incat sa folosesti resursele strategic.

Cum poate fi folosita matricea?

1. Enumera toate partile interesate in campania ta
(ex: institutii publice, comunitati locale, ONG-uri, angajati, parteneri, mass-media).

2. Evalueaza fiecare parte interesata (stakeholderii) pe doua dimensiuni (folosind o scala
delalla5):

o Interes = cat de mult este interesat/implicat de proiect.

o Influenta = cat de mult poate influenta succesul sau insuccesul proiectului.
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3. Plaseaza stakeholderii pe matrice:

o Scor interes scazut (1-2) - partea de jos; interes ridicat (4-5) - partea de sus.

o Scor influenta scazuta (1-2) - stanga; influenta ridicata (4-5) - dreapta.

4. Defineste strategia pentru fiecare cadran:

o Interes scazut + influenta scazuta: - monitorizeaza: implicare minima, verifica
periodic.

o Interes scazut + influenta mare: - Tine-i multumiti - informeaza-i punctual
despre activitatile organizatiei, mentine relatii bune.

o interes mare + influenta mica: tine-i informati - comunica frecvent, dar nu
intens.

o Interes mare + influenta mare: gestioneaza indeaproape - implicare directa,
colaborare constanta.
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